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ﬁg EL PROBLEMA DE LAS e
FALSIFICACIONES | DATOS

Lamercanciafalsa intervenida en 2014 por las Fuerzasy Cuerpos
de Seguridaddel Estadoy por la AgenciaEstatalde Administracion
Tributaria habria alcanzadoen el mercadoun valor superiora 300

millonesde euros

LaAgenciaTributariaintervino durante 2014masde 3 millones de
productosfalsificados en masde 2.300 operaciones LasFuerzasy
Cuerposde Seguridaddel Estadohan detenido/imputado a mas
de 1.800 personase incautaron masde 1'5 millones de articulos
£n2014

El Ministerio de Sanidad estima que el 80% de los
medicamentos que se venden por Internet estan
falsificados ;

Espafia, que supone el 1% de la poblacion mundial,
representa el 5% de las incautaciones de material
falsificadoa nivel mundial

Se estima que en 2014 se han dejado de crear)00

puestos de trabajcen Espafna debido a las falsificaciones



T 4N EL PROBLEMA DE LAS
FALSIFICACIONES |
DATOS A NIVEL MUNDIAL

La Camara de Comercio Internacional estima que las
falsificaciones suponen entre el
con un valor estimado de 600 billones de

ddélaresal afno

En 2015 se estima que el valor de los productos
falsificados sea de

LaOrganizacionMundial de la Saludestima que el 1% de
las medicinasque circulan por los paisesen desarrollo son
falsificacionesy calculaque en paisescomo Nigeriay en
Angolael 70% de los farmacosque se venden podrian ser
falsificaciones

El consumo de productos falsificados a traves de
Internet seestimaen
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G T — ACCIONES OEPM [

wESTUDIOS
wCAMPARAS SENSIBILIZACION

(IS =\ 12| BVZ:Xed[® . DiA MUNDIAL ANTIFALSIFICACION
wDIA MUNDIAL DE LA PROPIEDAD INTELECTUAL
wMICROSITE ST®RLSIFICACIONES

wCURSO UIMP

wSEMINARIOS:
w SOBRE OBSERVANCIA EN MEXICO
w SEMINARIO CON JUECES Y FISCALES
wJORNADAS CON FUERZAS Y CUERPOS DE
SEGURIDAD DEL ESTADO
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El por qué de los Estudios:
A para poder tener una base solida, con datos
objetivos y medibles del impacto que tiene la Pl e
el tejido econdmico espafiol y en el bienestar socia
A para saber lo que las falsificaciones destruyen
Es una manera de hacer que nuestro mensaje tenga pgna
CREDIBILIDAD CUANTIFICABLE

Antecedente conocido informe que presentd la Oficina

Patentesy Marcasde los EstadosUnidos (USPT®en Abril de

Impacto de las marcas 2012 y que tuvo una gran repercusion por los datos

en la economia presentados el 35% del PIBde los EEUUy el 28% del empleo

y sociedad espanolas . . , : .,

L - son generadospor las industriasmas activasen gestionde la
Propiedadndustrial

IONYDESARROLLOAPAAPIBTHBFPAMOF
SOPNFIMPUESTOSNCGRTGVMQAPOYHWNFG
NZLMLPLGHTBMARLEXPORTACIONESN)J

GAEVJLPVIMPACTONSICCOMERCIOKKI
JKTBEENYBMADDSPUBLICIDADFLEJB
YJMIABVOEPMARCASMQPLGFNFDVERMBXFF
YGINNOVACIONYDESARROLLOAPAAPIB
AHJSTLNWUTGOPNFIMPUESTOSNCGRTGVM

Porello,en 20120EPMy ANDEMAencargaroresteestudio ala
Universidad de Alicante con el objeto de evaluar hasta qué
punto las marcascontribuyen al crecimiento de la economia
espafiolay su repercusionen el empleo siendola primera vez
en nuestro pais que se elabora un estudio multisectorial de
esta magnitud considerando mas de 40 sectores que
representanla totalidad del tejido empresariakespanol

ELNIZODVANZLMLPLGHTBMLNZODVAN
\PANDEMARIGAEVJLPVIMPACTOTLNWUI
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Publicidad
3.867 mill

omercio

400.000
mill €
(60%)

Empleo

6 mill

(33%)

Pig

420.650
mill €

73.500 mill
€ (46%)
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! MINISTERIO
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Losbeneficios y riqueza que se crean en nuestra sociedad

y economiaapostando por la PI como herramienta
estratégicaempresarial y de diferenciacion se pone
enpeligro con el fendmeno de las falsificaciones

En2013 OEPM y ANDEMA quisieron saber

OLA ACTITUD DEL CONSUMIDOR ANTE LA

LA ACTITUD A
DEL CONSUMIDOR FALSIFICACIONES LJ- N NBRAN

ANTE LAS FALSIFICACIONES —
Lacompra de falsificaciones:

SCOMPRASFGRIJOLASDLAGIMITACION ¢, Quién y cuantos compran?
HDFECONOMIALASDFGHIJALASDFGHIJO . 4 s
LASDFGHIJOLASDFGWIJULASLEGALTAS <.,Por,que S€ compra:
DFGCONSUMODFGHCOPIALFSDFGHIJIQ ¢ Quée se compra?
Bif;gEPH”:?LASD.-FGHIJOLASDFGH GHI (JDonde se Compra’)

 ATERIAHIUOLASDFGHIJOLA : , -
| FALSO ASDFGHIJOLASDFGHMORALDFI ¢ Cuanto se compra’®
HIFTOLASDFGFALSIFICACIONFGHIJOLA
SDTGYVFEMPRESAJOLASDFGAUTORDFH

HIUALDSDFGHIJOLASETICAOLADDEREC LaOplnlén del Consumldor

HOSHIJFGCUPROTECCIONASDFGWIJUA

Propuestasde actuacion

El estudio fue encargadadl Consejo Superior de Camanaara analizar cual es el public
objetivo al que orientar las camparfas de sensibilizacion
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Lacomprade falsificacionegor parte del encuestadoo suentorno
Tipo de falsificacionque comprael consumidor
Gastoenfalsificaciones

Canalesde comprade productosfalsificados

Motivos de comprade falsificaciones

Frecuenciay gastoenla tltima comprade falsificaciones

Grado de acuerdo con afirmaciones relativas la compra de
falsificacionesy alosefectos

guesederivandelamisma

£ Comprainvoluntaria de falsificaciones

MM MNMNNNEN
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= > 18 aflos compro algun
s ™ tipo de producto

5 2% falsificado en 2012
S I

_§ j:j —ﬂ— — A 13,2 millones conoce

E . _.|— R personas gque compraron
= L] I I falsificaciones en 2012
o\o 5% - ) iy

0%
Conoce
personas de su
entorno que
compraron
falsificaciones

Compra
falsificaciones
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&X: =5 iQUIENES COMPRAN?

Perfil del consumido

wJoven de 18 a 29 ainos

wHabitualmente decide las compras del hogar
wReside en municipios de mas de 500.000 habitantes
wBajo grado de fidelidad a las marcas

wPoco concienciados con las consecuencias negativa
. de las falsificaciones

! Consumidc& s

que compran

Caracteristicas del consumidor

Qsificaciones 5 | .
wBuscan el prestigio que va
Entorno_del asociado a los productos de marca
consumidor wNo buscan que el producto se
ajuste a sus expectativas

wWEn su entorno se wNo consideran que consumir

han consumido marcas esté en linea con su estilo

- . de vida
falsificaciones wNo consideran que comprar

falsificaciones sea una mala
opcién
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Consumo de falsificaciones por tipo de producto en 2012

(% individuos que consumifalsificacionesen cada tipo de productas/ total de individuos que consumio
falsificaciones)

Articulos de vestir 68,5%
Perfumeria y cosmética 35,8%
Marroquineria y complementos 35,2%
Articulos y prendas deportivas 34,0%
Calzado 26,5%
Relojeria, joyeria y bisuteria 24, 7%
Equipos audiovisuales, fotograficos, ordenadores y accesorios 10,5%
Productos de limpieza 8,6%
Tabaco 7,5%
Equipos de telefonia 7,4%
Juguetes 7,2%
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 6,9%
Bebidas alcohdlicas 4,9%
Aparatos electrodomésticos 3,7%
Accesorios de automoéviles 3,1%

Medicamentos y productos farmacéuticos 0,9%
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Gasto total en

falsificaciones 2012 w991 millones de euros

Frecuencia media de
compra

w4,8vecesal ano
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A El 91% de los consumidores considera que los productos
falsificados tienen mejor precio aungue reconoce que
tienen peor calidad que el producto original

A El 88% cree que las falsificaciones tienen un resultado
peor a la del producto original

A El 77% opina que comprar falsificaciones es una mala
opcion

able
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Es una actividad relacionada con el crimen organizac

Atentan contra la salud de los consumidore!

Reducen la innovacion y destruyen puestos de traba

Crean problemas econdémicos para las PYM

Reducen la recaudacion de las AA.P

Oficina Espafiola

de Patentes y Marcas

K 78%

q 84.8%

88,4%

0,00% 10,00%20,00%30,00%40,00%50,00%60,00%70,00%80,00%90,00%

m individuos s/ total que consumio falsificaciones en 2012 % individuos s/ total

* Principales consecuencias negativas establecidas por la Comisién Europea
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Principales resultados

wEl 12,4% de los consumidores compro falsificaciones en 2645 (
millones de personas > 18 anos)

wEIl 34% conoce personas que consumieron falsificaciones en 2012

wEnN general, la poblacion es consciente de los efectos negativos de
consumir productos falsificados

wUn tercio de la poblacion prevé seguir comprando

wEn 2012 se consumieron falsificaciones en Espafna por un importe
de cerca de 1.000 millones ae

wVarias veces al aio, aproximadamente 5
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¢, Quién compra falsificaciones?:

wCaracteristicas personales
wLosconsumidores mas jévenes ( de 18 a 29 afos)
wViven en ndcleos grandes de poblacion de méas de 500.000 habitantes
wCiudadanos que deciden las compras del hogar habitualmente
wConsumidores con menor grado de fidelidad a la marca
windividuos menos concienciados sobre los efectos de las falsificaciones
wCaracteristicas de los productos
wConsumidores que buscan prestigio en los productos de marca
wConsumidores que no buscan que el producto se ajuste a sus expectativas
windividuos para los que el consumo de marcas no esta en consonancia con su estilo de vida
wCaracteristicas del entorno
wEn el entorno del consumidor se compran falsificaciones

- ¢Por qué compran? y

WEI precio es el factor clave en la decision de compras de falsificaciones

¢, Qué se compra?
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Reducirlasposibilidadesde compra

w Controlarlos posiblespuntos de venta

wlIncorporarelementos (carteles,etc.) que recuerdenlas buenasconductasenrelaciona
la comprade falsificacionesy alaimagenque el consumidorquiere tener de simismo

Concienciacion

w Comprar falsificacionesno ayuda al que vende sino que favorece la marginaciony
explotacion
wCampanagparaponer de manifiestolo perjudicialde la comprade falsificaciones

Focalizatasactuacionesn los segmentosmasafectados

wa ! NI Nde dztS A Aot NENTF dgYGANNY S /a® ININR |j gzDF SNINS Y Sy (0 2
! NI VOrdatla®raS LJ2 NIoA @ If 4 @ BR2f ¢23@/&ibyoIASA dzi S NN €

w Sensibilizarsobrela importancia de la fiabilidad y calidadde los productosoriginalesy
enlos beneficiosde consumirproductosde marca
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Yo Uo3 de Galicia

«El cierre de A Pedra repercute en una imagen positivd
Galicia»

ECONOMIA

;Qué falsificaciones triunfan mas en
Espana? Ropa. juguetes y bolsos

El clerre de com una de las co
NO SEAS COMPLICE.

DIXSONDIAL AN THALSTFGACION 2015

U

MARCATHLON {7
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CAMPANAS: [ e
YO SOY ORIGINAL (EN RRSS)

20122015:campafaque persiguetener masinteraccion con elpublico
en general ypotencialescompradoresatraves de lasredessociales

£ 1789 fans E Mas de 1500wveets
£ 1400 Seguidores

 Perfil del seguidor: abogados de
Pl, emprendedores, especialista

£ Sequidores fieles: revistas
especializadas y webs,
consumidores y asociaciones,

marcas renombradas en marketing y redes sociales

INSENSATO

Si compras falsificaciones pones en riesgo tu salud y seguridad.

ANTE LAS FALSIFICACIONES. NO SEAS COMPLICE.

NSENSATO

Si compras falsifica esgo tu salud y seguridad.

2 s\sklb‘l,yl
o) °* | RCEL L ILE <
o < )
% < Comunidad ® Vervideo il i Te gusta v nsaje | ees > Z . ¥ 3 b e
0R|G\$ . \§ #NoCeasComp #Stopka fola)
Blografia  Informacior Fotos  Megusta  Mas~ ‘l}op“[s\‘\q} 1.463 1.756 1.359 681 2 Seguir
personas ies gusta esk Publicacién [ Fotovideo Yo Soy Original Tweets y respuestas  Fotos y videos res nuevo en Twitter?

4 Yo Soy Original
5 Si compras #falsificaciones, estas un paso [
mas cerca de perder tu #empleo. O de '
que alguien cercano acabe en el paro nbié
yosoyoriginal.es/parado-ante-la @ =
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“ANTE LAS FALSIFICACIONES,

NO SEAS COMPLICE”

VIDEO TESTIMONIO DE
SUPERACION:

https:// www.youtube.com/

watch?v=12RfyBTmog8

ELjueves 9 de abril recibimos un email de Ousmane:

Buenos dfas amigost!

Por fin hemos recibido (a carta tan esperada,

a resolucion favorable que me permite residiry trabajar
legalmente en Espafia durante un afio, Ademds podré
viajar a mi pafs y ver a mi familia. El siguiente reto es

cotizar al menos seis meses durante este tiempo, pero lo

més dificil ya estd hecho, Estoy muy ilusionado y

motivado por esta oportunidad.

WhoSeasComebce  #Stopfaluficaciones
ww yosoyoriginaLes

TOXICO

i compras falsificaciones generas importantes dafios medioambientales

puestos de Tabulo  reducen

g eigo)
igrantes y el crmen organzado,
cantidades se dediquen a semvicos

ANTE LAS FALSIFICACIONES. NO SEAS COMPLICE.

®noSeasCompice  #Stopfatsficaciones
wwwyosoyoriginales

INSENSATO

Si compras falsificaciones pones en riesgo tu salud y seguridad.

 Destruyen pursios de babajoy rducen  innovacin,
relacionan Srectamente con La expiotaci Ladoral el fico Bto de inmirartes el crimen orgarszado.
importantes dafios medioambertales
ducena recaudacion de as Administraciones PUblcas ¢ impiden que estas cantidades se dodiauen a servicios
i 05 chudadan

ANTE LAS FALSIFICACIONES. NO SEAS COMPLICE.

Oficina Espafiola

de Patentes y Marcas

hosemComple  #Stcphluficaciones
e yosoyorgina e

DO

$i compras falsificaciones destruyes puestos de trabajo y reduces la innovaciofi.

* Suporven un rave fesgo pare t salud y sequridad.
1 Srectarmente con L explotacid laboral. el oo o Ge inigrantes & rimen oranizado.
antes dafs medoarRientales
a0 recaxdacién de Las AGTustTackses PUBGCIS # Impioen Que esta cantidades se dediquen & seviios
o los cudadanos.

ANTE LAS FALSIFICACIONES. NO SEAS COMPLICE.

MAFIOSO

Sl compras falsificaciones favoreces la explotacion laboral. el rifico de personasy el crimen organizado.

« Destruyen poestos de tabajoy ducen 4 innowacibn

s,
Reducen a ecauicion g s Administraciones PUCICAS & Fnpiden Que ests Cantidades se Gediquen 8 senveios
paraos udadance.

ANTE LAS FALSIFICACIONES. NO SEAS COMPLICE.
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https://www.youtube.com/watch?v=12RfyBTmoq8

T ANTE LAS FALSIFICACIONES,

NO SEAS COMPLIC

-

Presentacion en el Dia |
Mundial
Antifalsificacion,

2 de junio Vigo 2015

FLinea 147 y Bus
or:1le 1M Turistico en
(o) oI  Madrid durante el &4
mes de junio. :

Correos 8175 a Instituciones,
— <ASBCELICIINEERN  Organismos y entidades
E—— LR R ¥ nacionales e internacionales:

e P

Secretarios de
y e Estado y
~~~~~ = s Subsecretarios,
= S * Consejo General
!. . ) ofF AAO *0O
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= “ANTE LAS FALSIFICACIONES (s

NO SEAS COMPLICE

[ J
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(R ::ar;gsekenombradas @ FROTECTIF fabricants un Clarke, MQ(IL{ A CONFEDERACION
/| Espaiolas g " , DE CONSUMIDORES
¥ usuarRiOs
CcCecu
HERRERO
ASOCIADOS
patent trademark design
o e Norwegian Industrial ‘)
: Property Office Cl HELLENIC
- INDUSTRIAL
A ?ﬁ ] PROPERTY
il %‘3‘,%? ORGANISATION
BRITISH AMERICAN \
TOBACCO 0 9 &= = - i
u " INDUSTRIAL PROPERTY OFFICE [ -
OF THE CZECH REPUBLIC INSTITUTO
[: Some  mas @2@?%&'&

C H A N E L (. AEROESPACIAL
havaianas R S

%g%m — . ........ :
-;.'@'- VENTURA GARCES & LOPEZ-IBOR E d 40 Entldades!
Lt Instituciones y

GRUPO ESPANOL

mll PoNS

Organismos
sehan sumado
LVCENTINVS VMARCAS N " a la cam paﬁ a

Gobernua de Navarra




TE LAS FALSIFICACIONES, STt
NO SEAS COMPLICE

Entrar

2233 O90RIGNAD RRSS OEPM:
e —— : Twitter: 384interacciones

S Twitter : 359 interacciones
T T Facebook 25.00Galcances Facebook: 2.268 alcances
g = s Blog: 24.834 entradas

facebook

S
i\
: i,
UNOBESUnited Nations OfficeromDrugs
Organizaciol UBLIC. -

Blografia  Informacion  Folos  Me gusta

Fund.GarciaCabrerizo £¥  +& seguir

PERSONAS @ UNODC - United Nations Office ¢ = invenc :
A 261

"Ante las falsificaciones, no seas complice.” [ et i

and organized #crime?
Check out this new awareness-aising can
#Spain on tackling this criminal activty. e

== Campafia de @andema_es yla
@OEPM_es #NoSeasComplice

Wondarng about the ks between cour IN

Zapatilias NAIK->Paro
Colonia CHANNELL->Explotacion
P C e

APLICACIONES ; ANTE LAS FALSIFICACIONES. NO SEAS COMPLICE.

Exito de @Armada_esp Por 12 vez se
reposta a 3 buque a la vez. Lo ha hecho el
CANTABRIA. BZ emad.mde.es
/IMOPS/novoperac

Youf[y ve Fem—

———— I INSENSATO

cackens pones en lesgo tu

ANTE LAS FALSIFICACIONES. NO SEAS COMPLICE.

Ante las falsificaciones, no seas complice:
testimonio de Ousmane (Corto) youtu.be
/dJEO7qAIUCA via @YouTube

[ Youtube

Ante Ias falsificaciones, no seas complice: testimonio de Ousmane...

Puedes ver 1a historia completa de Ousmane aqui: hitp:/youtu be/PImzBAIE Las
faisificaciones ocuitan mucho mas de lo que vemos. No Soio feducen el empieo.

grandes marcas . Piénsalol

TOXICO
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Apoyo a laAsociacion
General de
Consumidores (ASGECO)
en sucampafapara
sensibilizara los
consumidores y usuarios
sobre losriesgos que
esconden las copias y
falsificaciones



http://www.asgeco.org/consumeoriginal
http://www.asgeco.org/consumeoriginal
http://www.asgeco.org/consumeoriginal
http://www.asgeco.org/consumeoriginal

S NUEVA GUIA e s,
INFORMATIVA

10 CLAVES PARA PROTEGER TUS MARCAS, PATENTES Y DISENOS
INDUSTRIALES

1.REGISTRARLOS

¢QUE ES UNA
FALSIFICACION?

= Tener los activos intangibles registrados es fundamental para defender
tus marcas, patentes o disefios frente a terceros; de no hacerlo, no se
tiene el derecho exclusivo sobre él.

2. DEJA CLARO QUE TU PRODUCTO ES TUYOD

* Deja claro gue tu producto es tuyo tanto en los productos gue estdn
asociados al dereche de marca, patente o disefio como en tu pagina
web, catdlogos o folletos. El registro también sirve de prueba en caso
de que alguien te copie.

La incorporacion o reproduccién de
los elementos esenciales que
companan una marca, un disefio o
una patente, cuya existencia es
evidentemente conocida por el
infractor, sin el consentimiento de
su titular, en los productos o
servicios protegidos por las distintas
modalidades de Propiedad
Industrial {Pl) de forma idéntica o
de una forma que no pueda
diferenciarse de la original, para la
comercializacion de los mismaos.

3. INFORMA A ADUANAS

# Casi todos los productos falsificados llegan procedentes de fuera de la
Unién Europea. Las Aduanas son el primer ‘filtro’ que deben pasar
estos productos antes de entrar en el Espacio Econdmico Europeo;
una vez dentro, podran circular sin problema entre los paises. Por ello,
es aconsejable que se pida a la Aduana espafiola la solicitud de
intervencién aduanera.

Con cardcter general, la
vilneracidn de los derechos
de Propiedad Industrial
comprende aquellos actos
ilicitos que suponen tanto
la fabricacidn,
comercializacion, el
ofrecimiento y/o puesta en
el comercio, asi como la
importacidn y exportacién
de las productas o servicios
abjeto de falsificacidn.

4. CONTACTA CON LA POLICIA NACIONAL, LOCAL Y GUARDIA CIVIL

+Es fundamental denunciar el hecho delictivo. Se les puede pedir
informacion adicional sobre cdmo actuar en casos de delitos de
Propiedad Industrial o Intelectual.
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+ Asdciate con los departamentos juridicos de otras empresas para

colaborar en temas de observancia y facilita el contacto mas directo
e s, Eaer [ Ofcina Espaiala con las autoridades, aduanas y otras instituciones.
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Para que NO te lleves
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CONVOCATORIA 2016:
El cierre de comercios es una de las consecuencias A Lanzamlento 30 OCtUbre 2015
~ | NOSEASCOMPLICE. A Plazo: 2 noviembrez 1 diciembre

DIAMUNDIAL ANTIFALSIFICACION 2015

A Resolucioén: 15 primeros dias diciembre 2015
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Rueda de prensa en la Autoridad Portuaria de Vigo:
presentacion de los datos mas importantes para conoce
dimension econdmica y social de este fendmeno
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Mesa redondacoloquio en la Camara de Comermo de Vigo:
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Autoridades espanolas, del Observatorio Europeo de las
Vulneraciones de los Derechos de Propiedad Intelectual y d
Instituto Nacional de la Propiedad Industrial de Portugal (INP




